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Principio e Finalidade

A Avient apoia a concorréncia justa e honesta em todos os locais onde faz negbcios. Cumprimos globalmente todas as leis antitruste e de concorréncia, o que significa
que as leis da sua jurisdicdo, ou das jurisdicdes impactadas pelo seu negécio, devem ser compreendidas e seguidas. Para maior clareza, as leis que protegem a
concorréncia séo referidas em todo o mundo como leis antitruste ou leis de concorréncia. Embora cada pafs tenha seus proprios objetivos legislativos, existe uma

convergéncia geral quanto as atividades proibidas. Cada afiliada da Avient é obrigada a cumprir as leis aplicaveis nos paises em que atua, estejam ou ndo especificamente
referidas nesta politica.

As leis antitruste protegem a concorréncia. Essas leis refletem a convicgdo de que mercados competitivos oferecerdo aos consumidores os melhores produtos e servicos
aos menores precos. A importancia de cumprir as leis antitruste em nivel global e local ndo pode ser exagerada. Em primeiro lugar, a conformidade com todas as leis
relevantes é a base do compromisso da Avient com a conduta ética. Em segundo lugar, uma violagdo da lei antitruste pode expor a Avient e vocé pessoalmente a graves
sancdes criminais e civis. Em terceiro lugar, violagSes das leis de concorréncia podem causar sérios danos reputacionais e impactar a posi¢do da Avient no mercado.

Toda pessoa que trabalha para ou em nome da Avient tem responsabilidade pessoal e obrigagdo de assegurar a implementacdo desta politica de Antitruste e de
conduzir as atividades comerciais da Avient de forma ética e em conformidade com a lei. A empresa adotara medidas disciplinares contra qualquer pessoa que tenha

se envolvido em praticas anticoncorrenciais, inclusive a rescisdo do vinculo. Esta politica aplica-se a todos que trabalham para a Avient e suas subsidiarias ou atuam em
nome da Avient em qualquer lugar do mundo:

« Todos os empregados e executivos
« Todas as subsidiérias, divisGes e joint ventures

« Prestadores de servicos, agentes e outros terceiros que atuem em nome da Avient (por meio de obrigaces contratuais)

Esta politica de Antitruste complementa a segdo de Concorréncia do Codigo de Conduta da Avient. Dlvidas sobre a politica devem ser dirigidas ao Departamento
Juridico da Avient (“Juridico”).
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Nossa politica antitruste
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Visao geral das leis antitruste

Embora ndo se espere que vocé se torne especialista na complexidade do
direito antitruste, espera-se que tenha familiaridade suficiente com esta
politica de Antitruste para reconhecer potenciais questdes antitruste e buscar
orientacdo do Juridico.

Mais de 120 paises aplicam leis antitruste ou de concorréncia que abrangem a
atividade comercial na maior parte do mundo. Em particular, os Estados Unidos,
a UE e o Reino Unido tém autoridades antitruste bem estabelecidas, com amplo
alcance, e ndo hesitam em aplicar suas leis a atividades anticoncorrenciais no
exterior. Além disso, cada estado dos Estados Unidos possui leis antitruste
proprias, além das leis federais.

Praticas comerciais anticoncorrenciais que possam afetar adversamente

o comércio doméstico ou estrangeiro podem violar as leis antitruste,
independentemente de onde a atividade ocorra ou das nacionalidades das
pessoas envolvidas. As autoridades de concorréncia podem aplicar suas leis
além-fronteiras, assegurando de forma efetiva a regulacdo global de atividades
anticoncorrenciais.

Exemplos de condutas proibidas incluem:
« Acordos para fixar precos de produtos produzidos ou vendidos
« Acordos para fraudar propostas ou licitacdes
+ Acordos para dividir regides geograficas
« Acordos para alocar clientes

«  Préticas monopolisticas, como pregos predatérios, pregos excessivos ou
recusas de negociagcdo no mercado dos EUA

Leis Antitruste dos EUA

As leis federais antitruste dos Estados Unidos incluem uma série de estatutos,
principalmente o Sherman Act, o Clayton Act, o Robinson-Patman Acte o
Federal Trade Commission Act. Essas leis constituem a base do direito antitruste
dos EUA e o fundamento de muitas leis globais.

1. O0ShermanAct:

«  Proibe acordos que restrinjam de forma irrazoavel o comércio (incluindo
fixacdo de precos, fraude em propostas, restricdo de producdo,
alocacdo de mercados e determinados boicotes coletivos). Esses
acordos e agdes sdo considerados violagBes “per se”, o que significa que
sao, por si s6, ilegais, independentemente do impacto no mercado.

+  Proibe monopdlios, tentativas de monopolizagdo e conspiracoes para
monopolizar (mesmo que ndo tenham éxito).

2. O Clayton Act proibe:

« Determinadas praticas de venda casada (vinculagdo da compra de dois
produtos), exclusividade e contratos de fornecimento que impactem a
concorréncia.

+ Determinadas fusdes e aquisi¢des entre empresas concorrentes que
prejudiquem ilicitamente a concorréncia.

3. O Robinson-Patman Act proibe:

+ Discriminacdo de precos e discriminacdo na prestacdo de servicos
promocionais e concessdo de verbas promocionais entre clientes
concorrentes por parte de vendedores, em determinadas condicdes.

« Oinduzimento ou o recebimento consciente de um prego
discriminatério proibido. Trata-se de uma violagdo baseada na conduta
do comprador.

4. O Federal Trade Commission Act proibe:
« Préticas que violem a letra ou o espirito de outras leis antitruste.

« Préticas que sejam desleais ou enganosas para os consumidores, como
publicidade ou rotulagem enganosa, a omissdo de defeitos do produto e
praticas desleais de relatério de crédito.

As quest@es antitruste discutidas nesta politica aplicam-se amplamente a
maioria das leis antitruste e de concorréncia em todo o mundo. Sempre que
vocé pretender se envolver em atividades sensiveis do ponto de vista antitruste
que possam produzir efeitos dentro ou fora dos EUA, devera consultar o
Departamento Juridico antes de agir.
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Consequéncia do ndao cumprimento

As leis antitruste podem ser complexas e redigidas de forma ampla. Viola¢Ges

podem ocorrer sem intengdo corrupta e podem levar a consequéncias sérias _—

tanto para vocé quanto para a Avient. —

Por exemplo, a fixacdo de precos é crime e pode resultar em pena de prisdo e
multas elevadas — de até USS 1 milhdo para individuos e USS 100 milhdes ou
mais para empresas. Mesmo a aparéncia de comportamento anticoncorrencial

pode levar a alegacOes de violacGes antitruste contra empresas e individuos.

Vocé sabia?

,\///IIIIIH

Qualquer empresa pode, de forma independente, recusar-

se a fazer negdcios com outra empresa, como um cliente ou
fornecedor. No entanto, um acordo entre concorrentes para nao
fazer negdcios com individuos ou empresas especificas pode
constituir um boicote ilegal.

/
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Areas de potencial preocupacao
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Relacionamento com concorrentes
(acordos horizontais)

As violages mais graves ocorrem quando concorrentes concordam, mesmo
que informal ou implicitamente, em limitar a concorréncia. Esses grupos de
concorrentes conluiados sdo conhecidos como “cartel”. O acordo ndo precisa
ser escrito; um aperto de méo, uma piscadela ou uma conversa que leve a agéo
paralela pode evidenciar o acordo.

Essas proibicGes anticoncorrenciais aplicam-se tanto a contratacdo quanto a
venda. Além disso, aplicam-se ndo apenas a compra ou venda de bens, mas
também a servicos e trabalho. Como resultado, acordar com concorrentes a
limitagdo de remuneragdo ou beneficios, a ndo contratagdo de empregados de
concorrentes, ou a coordenacdo de termos de emprego é proibido pelas leis
antitruste.

Vocé nunca deve concordar com um concorrente em:

« Fixar precos ou influenciar precos, descontos, taxas, sobretaxas, condi¢ées
de pagamento ou outras condi¢des de compra ou venda.

« Comunicar, direta ou indiretamente, qualquer informacdo atual ou futura
sobre precos, intencdes de preco ou estratégias de precificacao.

« Fraudar propostas, acertar quem ganhara ou perderd uma licitagdo ou
combinar a ndo participagdo em um processo licitatorio.

«  Dividir mercados por territério, produto ou cliente.
« Limitar produgdo ou qualidade do produto para controlar oferta ou prego.

« Boicotar ou concordar em ndo fazer negdcios com outra empresa — como
um cliente ou fornecedor comum.

« N&o contratar ou ndo abordar empregados da empresa.

« Definir ou limitar salérios de empregados, condigdes de emprego ou
beneficios.

Mais sobre propostas — vocé sabia?

Fraude em propostas (Bid Rigging) ocorre quando
concorrentes conspiradores combinam antecipadamente
quem apresentara a proposta vencedora em um contrato
durante um processo competitivo de licitagdo. Em alguns
esquemas, um proponente de menor preco concorda em
retirar sua proposta em favor do préximo menor proponente
em troca de um subcontrato lucrativo, dividindo entre si o
preco mais alto obtido ilicitamente.

Rodizio de propostas (Bid Rotation) significa que todos os
conspiradores apresentam propostas, mas se alternam como
o proponente de menor preco. Por exemplo, concorrentes
podem alternar contratos de acordo com o tamanho do
contrato, alocando valores iguais a cada conspirador ou
volumes correspondentes ao tamanho de cada empresa
conspiradora. Um padrao rigido de rodizio de propostas
contraria a lei do acaso e sugere a existéncia de conluio.

Supressao de propostas (Bid Suppression) significa que
um ou mais concorrentes que, de outra forma, seria esperado
que apresentassem proposta, ou que ja tenham apresentado
propostas anteriormente, concordam em nao participar ou
em retirar uma proposta anteriormente apresentada para
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Contatos com concorrentes

No curso normal dos negocios, vocé pode entrar em contato com concorrentes.
Em alguns casos, seus clientes também podem ser seus concorrentes ou
fornecedores. Seus concorrentes também podem ser seus amigos ou ex-colegas
de trabalho. Vocé deve ter extrema cautela ao manter contato com concorrentes.
E importante respeitar os limites do que pode ser discutido com um concorrente
e de como as conversas entre concorrentes podem ser percebidas por terceiros.
Tudo aquilo que vocé esta proibido de fazer também nao deve ser discutido. Vocé
pode ser condenado com base nas aparéncias — no que o promotor ou um jUri
achar que vocé fez— mesmo que seja inocente.

Quando houver uma necessidade legitima de negdcios para uma reunido ou
discussdo com um concorrente, as seguintes etapas séo obrigatorias:

« Documentar previamente o prop6sito comercial da discussdao por meio de
uma agenda escrita ou de troca de e-mails identificando os topicos a serem
discutidos.

+ Restringir a discussdo ao propésito identificado.

+ Incluir apenas as pessoas necessarias para o propésito comercial da
discussao.

+ Registrar a reunido ou a discussdo, incluindo o seguinte:
+ data, hora e local da reunido
+ participantes
« todos os assuntos discutidos; e
+ todas as acOes de acompanhamento acordadas

+ Revisar com o Juridico a agenda, os e-mails e quaisquer gravacées das
reunioes.

Associa¢des comerciais e grupos de normalizagdo podem ser Uteis, mas
trazem risco porque, para representarem efetivamente o setor, concorrentes
estardo em contato por meio de comités e reunides. Associe-se ou participe
de associacdes comerciais legitimas apenas com um propdsito comercial claro

e siga a orientagdo. Para mais detalhes, consulte as praticas recomendadas e
vedadas para eventos setoriais e feiras sob a ética antitruste.

NOSSA POLITICA ANTITRUSTE

{NDICE PRINCIPIO E FINALIDADE

Faca — Mantenha as conversas profissionais e limitadas a temas publicos e ndo
sensiveis.

Nao faca — Ndo discuta pregos, custos, margens, descontos, propostas,
capacidade, niveis de produgdo, listas de clientes, territérios ou planos futuros.

Se um concorrente levantar um tema proibido:
- Interrompa a conversa e saia imediatamente.
« Sevocé estiver em uma reunido, peca que sua saida conste na ata.
«  Documente quem estava presente, onde e quando ocorreu e o que foi dito.

« Reporte o incidente imediatamente ao Juridico.

Fontes de informacao competitiva

A coleta de dados de mercado, incluindo informagdes sobre precos dos nossos
concorrentes e suas acdes no mercado, ajuda-nos a competir de forma mais
eficaz. No entanto, a obtengdo direta dessas informacdes junto a concorrentes
é estritamente proibida, porque a troca de informagdes sensiveis pode implicar
a existéncia de um acordo. Informaces competitivas sé podem ser obtidas de
fontes legitimas, tais como:

« Publicag¢bes do setor
+ Midia pUblica, incluindo a internet
+ Clientes

« Consultores legitimos

Documente a fonte e a data das informagdes competitivas coletadas. Embora
clientes e consultores sejam fontes legitimas de informagao competitiva, ndo
solicite regularmente essas informacdes, pois isso pode dar aimpressdo de que
estdo atuando como intermediarios para se comunicar com concorrentes. Nao
receba nem utilize informacdes competitivas obtidas de fonte desconhecida.

COMUNICACOES

CONFORMIDADE ADICIONAL
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Relacionamento com clientes Sempre verifique com o Juridico antes de:

(restrigées verl:icais) « Definir precos de revenda ou tentar controlar precos, descontos ou
condi¢Bes de um revendedor.

Restri¢Oes verticais envolvem qualquer préatica que restrinja ou limite a
liberdade de acdo de um cliente ou distribuidor quanto a onde, de quem ou
para quem eles podem comprar ou revender produtos, bem como os pregos de
revenda desses produtos.

 Exigir exclusividade (o cliente ndo pode comprar de terceiros).

« Vincular produtos (vender um produto apenas se o cliente também comprar
outro produto).

«Agrupar produtos (exigir a compra de uma linha completa para obter um item).

« Limitar o territério ou o grupo de clientes de um revendedor.

. .ge ~ ~ . «  Concordar com reciprocidade (“‘compramos de vocé se vocé comprar de nés”).
Mais sobre precificacdo — vocé sabia? P ('comp P )
Desde que as restrigdes sejam definidas de forma independente (isto é, ndo como
o parte de um acordo com concorrentes), tais restricoes verticais ndo violardo
comercializar produtos de um concorrente. . ) _ . s o

automaticamente as leis antitruste. Como determinar se restricdes verticais sao
licitas exige andlise juridica e econdmica complexa, é obrigatério consultar o
Juridico antes de implementar qualquer um desses tipos de restricdo.

Exclusividade — Um acordo que proibe um cliente de

Venda casada — Condicionar a venda de um produto ou servico
a compra de outro produto ou servico.

Exigéncia de linha completa ou pacote — Exigir que o cliente
compre uma linha completa ou um conjunto de produtos para
ter direito a compra de um item individual daquela linha.

Reciprocal dealing — Qualquer acordo com um cliente que diga:
“eu compro de vocé desde que vocé compre de mim”.

Restricdes territoriais e de clientes — Limitar a liberdade de
um distribuidor de revender fora de um territério designado ou
para determinados clientes ou categorias de clientes.

Tw
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Monopolizacdao (também chamada de
dominancia) — Abuso de poder de mercado

As leis antitruste proibem condutas unilaterais de uma Unica empresa que
restrinjam de forma irrazoavel a concorréncia ao criar ou manter um monopélio,
bem como tentativas de monopolizagdo e conspiragdes para monopolizar.

Se uma empresa tiver elevada participacdo de mercado, ou se houver uma
perspectiva razoédvel de obté-la, condutas que limitem a capacidade de outros
concorrerem podem ser ilicitas. Condutas que podem ser permitidas para
empresas menores podem ser ilegais para uma monopolista. No entanto, uma
elevada participacdo de mercado, por si s, ndo viola as leis antitruste, e uma
empresa ndo violard essas leis se sua conduta consistir apenas em competir
com precos mais baixos, melhores produtos ou melhor servico.

Mesmo sem poder de mercado, pode ser ilicito tomar medidas para dominar
um mercado, controlar precos de mercado ou excluir outras empresas do
mercado. Por exemplo, quando a empresa possui posi¢do substancial de
mercado, seria ilicito tentar cortar os canais de distribuicdo ou as fontes de
suprimento de um concorrente para tird-lo do mercado. Precos abaixo do custo
podem ser indicio de conduta predatéria. A existéncia da intengéo necesséria de
prejudicar ou eliminar um concorrente geralmente é comprovada por evidéncias
circunstanciais. Se for demonstrado que ndo havia justificativa comercial para
uma agao além de prejudicar um concorrente, a intencdo pode ser presumida.
Para evitar tais alegacdes, vocé nunca deve se envolver em conduta competitiva
que ndo possa ser justificada por razoes comerciais sélidas.

« Empregados da Avient devem estar cientes se atuam em um mercado em

que a Avient detém poder monopolistico (a capacidade de elevar precos
unilateralmente ou excluir concorrentes) ou uma participacao de mercado
indicativa de poder monopolistico (normalmente, embora ndo exclusivamente,
acima de aproximadamente 40%). Em tais mercados, vocé deve consultar o
Juridico antes de instituir quaisquer restri¢oes verticais.

NOSSA POLITICA ANTITRUSTE

{NDICE PRINCIPIO E FINALIDADE

Além disso, vocé deve consultar o Departamento Juridico antes de precificar
produtos ao custo varidvel ou abaixo dele. Em resumo:

+ N&o tome medidas destinadas apenas a prejudicar um concorrente ou
for¢a-lo a sair do mercado.

« Ndo pratique precos abaixo do custo sem anélise do Juridico.

«  Certifique-se de que toda acdo competitiva tenha um fundamento
comercial sélido.

Discriminag¢ao de pregos

As leis antitruste proibem que empresas discriminem nos precos cobrados
pelos mesmos produtos vendidos a clientes em situacdo semelhante ou
fornegam diferentes niveis de apoio promocional ou publicitério. As leis sobre
discriminacdo de precos tém varias defesas ou excecdes, incluindo ofertas de
boa-fé em resposta a precos mais baixos de um concorrente e diferenciais de
precos para clientes com base no custo de fabricar, vender ou entregar os bens.
Cada defesa tem requisitos especificos. Portanto, é essencial contatar o Juridico
para orientacdo quando se pretender utilizar precos diferenciados.

COMUNICACOES
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Comunicagoes
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Comunicagoes

Documentos e comunicagdes internas, como notas, e-mails, chats, mensagens
de voz, apresentacdes e mensagens de texto, podem ser coletados e utilizados
como prova em uma investigagdo ou litigio antitruste. Tenha cuidado para evitar
linguagem descuidada ou imprecisa que possa ser mal interpretada ou tirada de
contexto para sugerir aparéncia de atividade ilegal. Se tiver dlvidas sobre como
documentar adequadamente atividades comerciais ou sobre comunicagdes
externas, procure seu contato do Juridico.
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Conformidade adicional
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Conformidade adicional

A Avient esté sujeita e cumpre leis antitruste que abrangem temas ndo descritos neste documento, como controle de concentragdes, joint ventures e limitagoes a
participacao em conselhos. Como essas matérias sdo geridas de perto em cooperagdo com assessoria juridica, esta politica ndo inclui resumos desses topicos.

| Reporte de preocupacoes
SSETHICS P = OLuRos

@ Avient Qualquer empregado que tenha motivo para acreditar que ocorreu, ou podera ocorrer, uma violagao desta politica deve
reportar prontamente sua preocupacdo a qualquer ou a todos 0s recursos abaixo, para que uma investigacdo completa
possa ser conduzida.

+ Seu supervisor ou qualquer gerente da Avient

« O Corporate Ethics Officer, por e-mail em ethics.officer@avient.com

« O General Counsel da Avient, por e-mail em legal.officer@avient.com

@ +  Qualquer membro do Departamento Juridico

« AlLinha de Etica da Avient, disponivel globalmente

g Por QR code

I\ . o °
%=53 = avient.ethicspoint.com

-

Qs | 1-877-228-5410 (EUA/CAN)

Uma empresa independente recebe todos os relatos e reporta as informaces a rea de Etica Corporativa. Todos 0s
relatos serdo mantidos confidenciais na medida do possivel.

A Avient proibe retaliagdo contra qualquer pessoa que levante uma preocupacao de boa-fé. Quem praticar retaliagdo
estaréa sujeito a medidas disciplinares, inclusive desligamento.
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América do Nort

33587 Walker Road
Avon Lake, OH,
Estados Unidos44012

Ligagdo gratuita: +1 866 765 9663
Telefone: +1 440 930 1000

R AVIENT

www.avient.com

Asia-Pacifico

2F, Block C
200 Jinsu Road

Pudong, 201206
Shanghai, China

Telefone: +86 (0) 21 6028 4888

América do Sul

Av. Francisco
Nakasato, 1700
13295-000 Itupeva
Sao Paulo, Brazil

Telefone: +55 11 4593 9200

Europa
19 Route de Bastogne

Pommerloch, Luxembourg,
[-9638

Telefone: +352 269 050 35
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