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Zasadai cel

Avient wspiera uczciwa i rzetelng konkurencje wszedzie tam, gdzie prowadzimy dziatalno$¢. Przestrzegamy na catym Swiecie wszystkich przepisow antymonopolowych
i dotyczacych konkurenciji, co oznacza, ze nalezy rozumiec i stosowac przepisy obowigzujgce w danej jurysdykeji lub w jurysdykcjach, na ktére wptywa prowadzona
dziatalnos¢. Dla jasnosci: przepisy chroniace konkurencje sg na catym Swiecie okreslane jako przepisy antymonopolowe lub przepisy o ochronie konkurencji.

Chociaz kazde panstwo ma wtasne cele ustawodawcze, istnieje ogdlna zbieznos$¢ co do zakazanych dziatan. Kazdy podmiot powiazany z Avient jest zobowigzany do
przestrzegania obowiazujacych przepiséw w krajach, w ktérych prowadzi dziatalno$é, niezaleznie od tego, czy dane zachowanie zostato wyraznie wskazane w niniejsze]
polityce, czy nie.

Przepisy antymonopolowe chronia konkurencje. Odzwierciedlajg one przekonanie, ze konkurencyjne rynki zapewniaja klientom najlepsze produkty i ustugi po najnizszych
cenach. Znaczenia przestrzegania przepiséw antymonopolowych na poziomie globalnym i lokalnym nie da sie przecenic. Po pierwsze, zgodnos¢ z wszystkimi wtasciwymi
przepisami stanowi podstawe zobowiazania Avient do postepowania etycznego. Po drugie, naruszenie prawa antymonopolowego moze narazi¢ zarbwno Avient, jak

i Ciebie osobiscie na powazne sankcje karne i cywilne. Po trzecie, naruszenia przepisow o ochronie konkurencji moga spowodowac powazne szkody reputacyjne i
zaszkodzi¢ pozycji Avient na rynku.

Kazda osoba pracujaca dla Avient lub w jego imieniu ponosi osobista odpowiedzialno$é i ma obowigzek zapewnienia wdrozenia niniejszej Polityki Antymonopolowej
oraz prowadzenia dziatalnosci biznesowej Avient w sposéb etyczny i zgodny z prawem. Spétka podejmie dziatania dyscyplinarne wobec kazdej osoby, wobec ktérej
stwierdzono stosowanie praktyk antykonkurencyjnych, tagcznie z rozwigzaniem stosunku pracy. Niniejsza polityka ma zastosowanie do wszystkich oséb pracujacych dla
Avient i jego spétek zaleznych lub dziatajgcych w imieniu Avient na catym Swiecie:

«  Wszyscy pracownicy i cztonkowie kadry kierowniczej
«  Wszystkie spotki zalezne, dywizje i wspdlne przedsiewziecia

« Wykonawcy, agenciiinne podmioty trzecie dziatajgce na rzecz Avient (na podstawie zobowigzan umownych)

Niniejsza Polityka Antymonopolowa uzupetnia czes¢ ,Konkurencja” Kodeksu Postepowania Avient. Pytania dotyczace Polityki nalezy kierowac do Dziatu Prawnego Avient
(,Dziat Prawny”).

NASZA POLITYKA OBSZARY POTENCJALNEGO DODATKOWE WYMOGI

SPIS TRESCI ZASADA | CEL ANTYMONOPOLOWA RYZYKA KOMUNIKACJA ZGODNOSCI
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Nasza polityka antymonopolowa

OBSZARY POTENCJALNEGO DODATKOWE WYMOGI

SPIS TRESCI ZASADA I CEL RYZYKA KOMUNIKACJA ZGODNOSCI
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Przeglad przepis6w antymonopolowych

Nie oczekuje sie, ze staniesz sie ekspertem w zakresie ztozonosci prawa
antymonopolowego, ale oczekuje sie, Ze bedziesz znac niniejsza Polityke
Antymonopolowa na tyle, aby rozpoznawac potencjalne kwestie
antymonopolowe i zwracac sie o porade do Dziatu Prawnego.

Ponad 120 pahstw egzekwuje przepisy antymonopolowe lub o ochronie
konkurencji obejmujace dziatalno$¢ handlowa w wiekszosci czesci Swiata. W
szczegblnosci Stany Zjednoczone, UE i Wielka Brytania majg dobrze ugruntowane
organy ochrony konkurencji o szerokim zakresie dziatania i nie wahajg sie
stosowac swoich przepiséw do dziatan antykonkurencyjnych prowadzonych za
granica. Ponadto kazdy stan w USA posiada wtasne przepisy antymonopolowe,
obok prawa federalnego.

Antykonkurencyjne praktyki biznesowe, ktére moga negatywnie wptywac na
handel krajowy lub zagraniczny, moga naruszac przepisy antymonopolowe,
niezaleznie od miejsca dziatania lub narodowosci zaangazowanych oséb.

Organy ochrony konkurencji moga egzekwowac swoje przepisy ponad granicami,
skutecznie zapewniajac regulacje dziatah antykonkurencyjnych na poziomie
globalnym.

Przyktady zakazanego postepowania obejmuja:

« Porozumienia w sprawie ustalania cen produktéw wytwarzanych lub
sprzedawanych

« Porozumienia w sprawie ustawiania przetargbw lub ofert
« Porozumienia w sprawie podziatu regionéw geograficznych
« Porozumienia w sprawie przydzielania klientow

«  Praktyki monopolistyczne, takie jak ceny drapiezne, zawyzanie cen lub
odmowa wspodtpracy na rynku amerykanskim

Amerykanskie przepisy antymonopolowe

Federalne przepisy antymonopolowe USA obejmuja szereg ustaw, przede
wszystkim Sherman Act, Clayton Act, Robinson-Patman Act oraz Federal
Trade Commission Act. Ustawy te stanowig fundament amerykanskiego prawa
antymonopolowego i podstawe wielu przepiséw obowigzujgcych na Swiecie.

1. Sherman Act:

« Zakazuje porozumien, ktére w nieuzasadniony sposéb ograniczaja
handel (w tym zmow cenowych, ustawiania przetargbéw, ograniczania
produkgji, podziatu rynkéw oraz niektorych bojkotow grupowych). Takie
porozumienia i dziatania sg uznawane za naruszenia ,per se”, Co 0znacza,
Ze s3 same w sobie nielegalne, niezaleznie od wptywu na rynek.

«  Zakazuje monopoli, prob monopolizacji oraz zmoéw majacych na celu
monopolizacje (nawet jezeli sie nie powioda).

2. Clayton Act zakazuje:

+  Niektérych uméw wigzanych (taczenia zakupu dwdch produktéw),
wytgcznosci handlowej oraz uméw zakupowych wptywajacych na
konkurencje.

+ Niektérych potaczen i przeje¢ miedzy konkurujgcymi firmami, ktore
bezprawnie szkodzityby konkurencji.

3. Robinson-Patman Act zakazuje:

+  Dyskryminacji cenowej oraz dyskryminacji w zakresie $wiadczenia
ustug promocyjnych i ulg pomiedzy konkurujacymi klientami przez
sprzedawcow, pod okreslonymi warunkami.

+ Naktaniania do przyjecia lub Swiadomego przyjmowania niedozwolonej
ceny dyskryminacyjnej. Jest to naruszenie oparte na zachowaniu
kupujacego.

4. Federal Trade Commission Act zakazuje:

« Praktyk naruszajgcych litere lub ducha innych przepiséw
antymonopolowych.

« Praktyk nieuczciwych lub wprowadzajgcych konsumentow w btad, takich
jak mylaca reklama lub oznakowanie, brak ujawnienia wad produktu oraz
nieuczciwe praktyki w zakresie raportowania kredytowego.

Kwestie antymonopolowe omdwione w niniejszej Polityce maja szerokie
zastosowanie do wiekszosci przepiséw antymonopolowych i dotyczacych
konkurencji na catym Swiecie. Jezeli przewidujesz podejmowanie dziatan
wrazliwych z perspektywy prawa antymonopolowego, ktére moga wywotywaé
skutki w USA lub poza nimi, przed ich podjeciem nalezy skonsultowac sie z
Dziatem Prawnym.

DODATKOWE WYMOGI
ZGODNOSCI

NASZA POLITYKA OBSZARY POTENCJALNEGO

ANTYMONOPOLOWA RYZYKA KOMUNIKACJA

ZASADA I CEL

SPIS TRESCI
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Konsekwencje nieprzestrzegania

Przepisy antymonopolowe moga by¢ ztozone i sa sformutowane szeroko.
Naruszenia moga wystapié nawet bez korupcyjnego zamiaru i moga prowadzi¢
do powaznych konsekwencji zaréwno dla Ciebie, jak i dla Avient.

Na przyktad zmowa cenowa jest przestepstwem zagrozonym karg pozbawienia
wolnoséci i wysokimi grzywnami — do 1 mln USD dla 0s6b fizycznych i 100 mln
USD lub wiecej dla spotek. Nawet sam pozér zachowania antykonkurencyjnego
moze prowadzi¢ do zarzutéw naruszenia prawa antymonopolowego wobec
spotek i oséb fizycznych.

Czy wiesz, ze?

,\///IIIIIH

Kazda sp6tka moze samodzielnie odmowié prowadzenia interesow
zinng firma, taka jak klient lub dostawca. Jednak porozumienie
miedzy konkurentami, aby nie prowadzi¢ intereséw z okreslonymi
osobami lub przedsiebiorstwami, moze stanowic nielegalny bojkot.

/

Ve

OBSZARY POTENCJALNEGO KOMUNIKACJA DODATKOWE WYMOGI

SPIS TRESCI ZASADA I CEL RYZYKA ZGODNOSCI
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Obszary potencjalnego ryzyka
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Relacje z konkurentami (porozumienia
horyzontalne)

Najpowazniejsze naruszenia maja miejsce wtedy, gdy konkurenci uzgadniaja
— nawet nieformalnie lub w sposéb dorozumiany — ograniczenie konkurencji.
Takie grupy wspotdziatajacych konkurentéw okreéla sie mianem ,kartelu”. Ich
uzgodnienie nie musi miec formy pisemnej; uscisk dtoni, mrugniecie okiem lub
rozmowa prowadzaca do réwnolegtego dziatania moga Swiadczyé o istnieniu
porozumienia.

Te zakazy antykonkurencyjne maja zastosowanie zaréwno do zakupow, jak i

do sprzedazy. Co wiecej, dotyczg nie tylko kupna lub sprzedazy towardw, ale
réwniez ustug i pracy. W zwiazku z tym uzgadnianie z konkurentami ograniczenia
wynagrodzen lub Swiadczen, niezatrudniania pracownikéw konkurentow

albo koordynacji warunkow zatrudnienia jest zabronione przez prawo
antymonopolowe.

Nigdy nie wolno uzgadniac¢ z konkurentem nastepujacych kwestii:

« Ustalania cen lub wptywania na ceny, rabaty, optaty, doptaty, warunki
ptatnoscilub inne warunki zakupu lub sprzedazy.

+ Przekazywania, bezposrednio lub posrednio, biezacych lub przysztych
informacji cenowych, zamiaréw cenowych lub strategii cenowych.

« Ustawiania ofert, uzgadniania, kto wygra lub przegra przetarg, lub
uzgadniania nieuczestniczenia w procesie przetargowym.

« Dzielenia rynkdw wedtug terytorium, produktu lub klienta.

«  Ograniczania produkgji lub jakosci produktu w celu kontrolowania podazy
lub ceny.

« Bojkotowania innej spdtki lub uzgadniania nieprowadzenia intereséw z inng
sp6tkg — na przyktad ze wspdlnym klientem lub dostawca.

+ Niezatrudniania lub niepozyskiwania pracownikow spo6tki.

+ Ustalania lub ograniczania wynagrodzen pracownikdw, warunkdw
zatrudnienia lub Swiadczen.

Wiecej o ofertach — czy wiesz, ze?

Ustawianie przetargéw (Bid Rigging) polega na tym, ze
wspotdziatajacy konkurenci z gory uzgadniaja, kto ztozy
zwycieska oferte na kontrakt, pozornie uczestniczac w
konkurencyjnym procesie przetargowym. W niektorych
schematach oferent z nizszg oferta zgadza sie wycofaé

ja narzecz kolejnego oferenta z nizsza ceng w zamian za
lukratywny podwykonawczy kontrakt, ktéry pozwala
podzieli¢ bezprawnie uzyskang wyzsza cene.

Rotacja ofert (Bid Rotation) oznacza, ze wszyscy uczestnicy
zmowy sktadaja oferty, lecz na zmiane stajg sie oferentem

z najnizsza cena. Na przyktad konkurenci moga na zmiane
wygrywac kontrakty w zaleznosSci od wielkosSci kontraktu,
przydzielajac rowne kwoty kazdemu uczestnikowi zmowy lub
wolumeny odpowiadajace wielkosci kazdej z uczestniczacych
spotek. Scisty wzorzec rotacji ofert przeczy przypadkowosci i
sugeruje zmowe.

Ttumienie ofert (Bid Suppression) oznacza, ze jeden lub
wiecej konkurentow, od ktorych normalnie oczekiwano by
ztozenia oferty, lub ktérzy sktadali oferty wczesniej, uzgadnia
powstrzymanie sie od ztozenia oferty lub wycofanie juz
ztozonej oferty, tak aby oferta wskazanego zwycieskiego
konkurenta zostata przyjeta.

NASZA POLITYKA OBSZARY POTENCJALNEGO
ANTYMONOPOLOWA RYZYKA

DODATKOWE WYMOGI
ZGODNOSCI

SPIS TRESCI

ZASADA | CEL KOMUNIKACJA
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Kontakty z konkurentami

W zwyktym toku dziatalnosci mozesz mieé kontakt z konkurentami. W
niektorych przypadkach Twoi klienci mogg by¢ jednoczesnie konkurentami
lub dostawcami. Konkurenci moga rowniez by¢ Twoimi znajomymi lub bytymi
wspbtpracownikami. Nalezy zachowac szczegdlng ostroznosé przy kontaktach
z konkurentami. Wazne jest przestrzeganie ograniczen dotyczacych tego, co
mozna omawiac z konkurentem oraz jak takie rozmowy moga by¢ postrzegane
przez innych. Tego, czego nie wolno robic, nie wolno tez omawiac. Mozesz
zostac skazany na podstawie samych pozoréw — tego, co prokurator lub tawa
przysiegtych uzna, ze zrobites — nawet jesli jestes niewinny.

Jezeliistnieje uzasadniona potrzeba biznesowa spotkania lub rozmowy z
konkurentem, wymagane sa nastepujace kroki:

« Nalezy z wyprzedzeniem udokumentowac cel biznesowy rozmowy
poprzez pisemny porzadek obradagende lub wymiane wiadomosci e-mail
identyfikujgcych tematy rozmowy.

« Nalezy ograniczy¢ rozmowe do zidentyfikowanego celu.

« Nalezy uwzgledni¢ wytacznie osoby niezbedne dla celu biznesowego
rozmowy.

« Nalezy sporzadzi¢ zapis notatke ze spotkania lub rozmowy, obejmujacy co
najmniej:
« date, godzine i miejsce spotkania
« uczestnikéw
+ wszystkie omawiane kwestie; oraz
+ wszystkie uzgodnione dziatania nastepcze

« Nalezy przejrze¢ z Dziatem Prawnym agende, wiadomosci e-mail oraz
wszelkie nagrania spotkan.

Stowarzyszenia branzowe i grupy normalizacyjne moga by¢ uzyteczne,

ale niosa ze soba ryzyko, poniewaz aby skutecznie reprezentowac branze,
konkurenci beda kontaktowac sie poprzez komitety i spotkania. Do legalnych
stowarzyszeh branzowych nalezy przystepowac lub uczestniczy¢ w nich
wytacznie przy jasnym celu biznesowym i zgodnie z wytycznymi. Wiece]
szczegbtdw zawieraja zasady dozwolonych i niedozwolonych dziatar podczas
targdw i spotkan branzowych z perspektywy prawa antymonopolowego.

NASZA POLITYKA
ANTYMONOPOLOWA

SPIS TRESCI ZASADA | CEL

Nalezy — Utrzymywac profesjonalny charakter rozméw i ograniczac je do
tematow publicznych i niewrazliwych.

Nie nalezy — Omawiac cen, kosztéw, marz, rabatow, ofert, zdolnosci
produkeyjnych, pozioméw produkgji, list klientow, terytoriow lub planéw na
przysztosé.

Jezeli konkurent poruszy zakazany temat:
1. Natychmiast przerwij rozmowe i odejdz.

2. Jezeli uczestniczysz w spotkaniu, popros o odnotowanie Twojego
wyjscia w protokole.

3. Udokumentuj, kto byt obecny, gdzie i kiedy to sie wydarzyto oraz co zostato
powiedziane.

4. Niezwtocznie zgto$ incydent do Dziatu Prawnego.

Zrédta informacji konkurencyjnych

Gromadzenie danych rynkowych, w tym informacji o cenach konkurentéw

iich dziataniach na rynku, pomaga nam skuteczniej konkurowac. Jednak
uzyskiwanie takich informacji bezposrednio od konkurentow jest Scile
zabronione, poniewaz wymiana wrazliwych informacji moze sugerowac istnienie
porozumienia. Informacje konkurencyjne mozna pozyskiwac wytacznie z
legalnych zrodet, takich jak:

+ Publikacje branzowe
«  Media ogélnodostepne, w tym internet
+ Klienci

« Uprawnieni konsultanci

Nalezy udokumentowac zrédto i date zebranych informacji konkurencyjnych.
Chociaz klienci i konsultanci sa legalnymi zrodtami informacji konkurencyjnych,
nie nalezy regularnie zabiegac u nich o takie informacje, poniewaz moze

to stwarzac wrazenie, ze dziataja jako posrednik stuzgcy do komunikacji

z konkurentami. Nie wolno przyjmowac ani wykorzystywac informacji
konkurencyjnych otrzymanych z nieznanego zrodta.

DODATKOWE WYMOGI

KOMUNIKACJA ZGODNOSCI
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Relacje z klientami (ograniczenia wertykalne)

Ograniczenia wertykalne obejmuja wszelkie praktyki, ktére ograniczaja lub
zawezaja swobode dziatania klienta lub dystrybutora w zakresie tego, gdzie, od
kogo lub komu moga kupowac lub odsprzedawaé produkty oraz po jakich cenach
mogg je odsprzedawac.

Wiecej o ustalaniu cen — czy wiesz, ze?

Wytacznosé — Umowa zakazujaca klientowi obrotu produktami
konkurenta.

Sprzedaz wigzana — Uzaleznienie sprzedazy jednego produktu
lub ustugi od zakupu innego produktu lub ustugi.

Wymoég petnej linii lub pakietowania — Wymaganie, aby klient
zakupit petna linie lub pakiet produktow, aby miec prawo do
zakupu pojedynczego produktu z tej linii.

Wzajemne zakupy — Kazda umowa z klientem méwiaca: ,Kupie
od Ciebie, pod warunkiem ze Ty kupisz ode mnie”.

Ograniczenia terytorialne i dotyczace klientow —
Ograniczanie swobody dystrybutora w zakresie odsprzedazy
poza przydzielonym terytorium lub okreslonym klientom badz
kategoriom klientow.

NASZA POLITYKA

ZASADA | CEL ANTYMONOPOLOWA

SPIS TRESCI

Zawsze skonsultuj sie z Dziatem Prawnym przed podjeciem nastepujgcych
dziatan:
« Ustaleniem cen odsprzedazy lub préba kontrolowania cen, rabatéw lub
warunkéw stosowanych przez odsprzedawce.

« Wymaganiem wytacznosci (klient nie moze kupowac od innych).

«  Wigzaniem produktow (sprzedaza jednego produktu wytacznie wtedy, gdy
klient kupi takze inny produkt).

+ Pakietowaniem produktéw (wymaganiem zakupu petnej linii w celu
uzyskania pojedynczego produktu).

« Ograniczaniem terytorium odsprzedawcy lub grupy jego klientéw.

«  Zawarciem porozumienia wzajemnego (,kupimy od Ciebie, jesli Ty kupisz od nas”).

Pod warunkiem zZe ograniczenia sg ustalane niezaleznie (tj. nie stanowig czesci
porozumienia z konkurentami), takie ograniczenia wertykalne nie naruszaja
automatycznie przepiséw antymonopolowych. Poniewaz ustalenie legalnosci
ograniczen wertykalnych wymaga ztozonej analizy prawnej i ekonomicznej,
nalezy skonsultowac sie z Dziatem Prawnym przed wdrozeniem ktéregokolwiek z
takich ograniczen.

T
2"

-

DODATKOWE WYMOGI

KOMUNIKACJA ZGODNOSCI
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Monopolizacja (zwana takze dominacjg) —
Naduzycie sity rynkowej

Przepisy antymonopolowe zakazujg jednostronnych dziatan pojedynczej firmy,
ktére w nieuzasadniony sposob ograniczaja konkurencje poprzez tworzenie
lub utrzymywanie monopolu, a takze prob monopolizacji i zméw w celu
monopolizacji.

Jezeli spotka posiada wysoki udziat w rynku lub ma realna perspektywe
uzyskania wysokiego udziatu w rynku, dziatania ograniczajace zdolnos¢
innych do konkurowania moga by¢ bezprawne. Zachowania dopuszczalne dla
mniejszych firm moga byc¢ nielegalne dla monopolisty. Sam wysoki udziat w
rynku nie narusza jednak przepisow antymonopolowych, a spotka nie naruszy
tych przepisow, jezeli jej zachowanie polega wytacznie na konkurowaniu
nizszymi cenami, lepszymi produktami lub lepsza obstuga.

Nawet bez sity rynkowej bezprawne moze byé podejmowanie dziatan majacych
na celu zdominowanie rynku, kontrolowanie cen rynkowych lub wykluczenie
innych firm z rynku. Jezeli na przyktad spdtka ma znaczacg pozycje rynkowa,
bezprawne bytoby podejmowanie préb odciecia konkurentowi kanatow
dystrybucji lub Zrédet zaopatrzenia w celu wyeliminowania go z rynku. Sprzedaz
ponizej kosztow moze stanowi¢ dowdd zachowania drapieznego. Istnienie
zamiaru zaszkodzenia lub wyeliminowania konkurenta zazwyczaj wykazuje sie
na podstawie dowodéw posrednich. Jezeli mozna wykazac, ze dziatanie nie
miato Zadnego uzasadnienia biznesowego poza zaszkodzeniem konkurentowi,
taki zamiar moze zosta¢ domniemany. Aby uniknac takich zarzutéw, nigdy nie
nalezy podejmowac dziatan konkurencyjnych, ktérych nie mozna uzasadnic¢
racjonalnymi przestankami biznesowymi.

« Pracownicy Avient powinni mie¢ $wiadomos¢, czy dziataja na rynku, na ktérym
Avient posiada site monopolistyczna (zdolno$¢ do jednostronnego podnoszenia
cen lub wykluczania konkurentéw) albo udziat w rynku wskazujacy na taka site
(zazwyczaj, chod nie wytacznie, udziat przekraczajgcy okoto 40%). Na takich
rynkach przed wprowadzeniem jakichkolwiek ograniczef wertykalnych nalezy
skonsultowac sie z Dziatem Prawnym.

Ponadto nalezy skonsultowac sie z Dziatem Prawnym przed ustalaniem
cen produktéw na poziomie rownym kosztowi zmiennemu lub ponizej tego
poziomu. Podsumowujac:

+ Nie podejmuj dziatan majgcych wytacznie na celu zaszkodzenie
konkurentowi lub wyparcie go z rynku.

+ Nie ustalaj cen ponizej kosztéw bez uprzedniego przegladu przez Dziat
Prawny.

+ Upewnijsie, ze kazda decyzja konkurencyjna ma solidne uzasadnienie
biznesowe.

Dyskryminacja cenowa

Przepisy antymonopolowe zabraniajg spotkom dyskryminowania cenowego
wobec klientéw znajdujacych sie w podobnej sytuacji w odniesieniu do tych
samych produktéw lub zapewniania réznego poziomu wsparcia promocyjnego
lub reklamowego. Przepisy dotyczace dyskryminacji cenowe] przewiduja kilka
dopuszczalnych uzasadnien lub wyjatkéw, w tym oferty sktadane w dobrej
wierze w odpowiedzi na nizsze ceny konkurenta oraz réznice cenowe dla
klientow wynikajace z kosztow produkgji, sprzedazy lub dostawy towardw.
Kazda z tych okolicznosci ma szczegblne wymogi. Dlatego w przypadku
planowanego stosowania zréznicowanych cen nalezy koniecznie zasiegnac
porady Dziatu Prawnego.

DODATKOWE WYMOGI
ZGODNOSCI

NASZA POLITYKA
ANTYMONOPOLOWA

SPIS TRESCI KOMUNIKACJA

ZASADA I CEL
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Komunikacja
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Komunikacja

Dokumenty wewnetrzne i komunikacja, takie jak notatki, wiadomosci e-mail,
czaty, wiadomosci gtosowe, prezentacje i wiadomosci tekstowe, moga zostad
zebrane i wykorzystane jako dowdd w dochodzeniu antymonopolowym

lub postepowaniu sgdowym. Nalezy unikac niedbatego lub nieostroznego
jezyka, ktory moze zostac btednie zinterpretowany lub wyrwany z kontekstu

i sugerowac pozory nielegalnej dziatalnosci. Jezeli masz jakiekolwiek pytania
dotyczace wtasciwego dokumentowania dziatan biznesowych lub komunikacji
zewnetrznej, skontaktuj sie ze swoim kontaktem w Dziale Prawnym.

NASZA POLITYKA OBSZARY POTENCJALNEGO DODATKOWE WYMOGI
ANTYMONOPOLOWA RYZYKA ZGODNOSCI

SPIS TRESCI ZASADA | CEL
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Dodatkowe wymogi zgodnosci
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Dodatkowe wymogi zgodnosci

Avient podlega rowniez i przestrzega przepisow antymonopolowych dotyczacych zagadnieh nieomdwionych w niniejszym dokumencie, takich jak kontrola koncentracji,
wspblne przedsiewziecia oraz ograniczenia dotyczace cztonkostwa w organach. Poniewaz kwestie te sg Sciéle zarzgdzane we wspotpracy z doradcami prawnymi,
niniejsza Polityka nie zawiera ich podsumowania.y.

| Zgtaszanie oba
SSETHICS Tyt AL aW

@ Avient Kazdy pracownik, ktory ma powdd sadzi¢, ze doszto do naruszenia niniejszej Polityki lub ze moze do niego dojs¢, musi
niezwtocznie zgtosi¢ swoje obawy do dowolnego lub wszystkich ponizszych kanatéw/oséb, tak aby mogto zostaé
przeprowadzone doktadne dochodzenie.

«  Twoj przetozony lub dowolny menedzer Avient

« Corporate Ethics Officer pod adresem e-mail: ethics.officer@avient.com

+  General Counsel Avient pod adresem e-mail: legal.officer@avient.com
+  Dowolny cztonek Dziatu Prawnego

+ Linia Etyczna Avient, dostepna globalnie 24/7 pod adresem

g poprzez kod QR

I\

izm  avient.ethicspoint.com

Q. | 1-877-228-5410 (USA/Kanada)

Niezalezna firma przyjmuje wszystkie zgtoszenia i przekazuje informacje do Corporate Ethics. Wszystkie zgtoszenia beda
traktowane poufnie w zakresie, w jakim jest to mozliwe.

Avient zabrania dziatan odwetowych wobec kazdego, kto w dobrej wierze zgtasza obawy. Kazdy, kto podejmuje odwet,
podlega sankcjom dyscyplinarnym, tacznie z rozwigzaniem stosunku pracy.

NASZA POLITYKA OBSZARY POTENCJALNEGO DODATKOWE WYMOGI

SPIS TRESCI ZASADA I CEL ANTYMONOPOLOWA RYZYKA KOMUNIKACJA ZGODNOSCI


http://avient.ethicspoint.com

Ameryka Pétnocna

33587 Walker Road
Avon Lake, OH,
Stany Zjednoczone 44012

Numer bezptatny:
+1 866 765 9663
Telefon: +1 440 930 1000

R AVIENT

www.avient.com

Azja i Pacyfik

2F, Block C
200 Jinsu Road
Pudong, 201206
Shanghai, China

Telefon: +86 (0) 21 6028 4888

Ameryka Potudniowa

Av. Francisco
Nakasato, 1700
13295-000 Itupeva
Sao Paulo, Brazil

Telefon: +55 11 4593 9200

Europa
19 Route de Bastogne

Pommerloch, Luxembourg,
[-9638

Telefon: +352 269 050 35


http://www.avient.com
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